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INTRODUCERE

Mai mult ca niciodata societatea noastra este cuprinsa de un cancer informational malign,
care capata proportii dezastruoase si care aduce prejudicii colosale. Aceastda infodemie
debusoleaza si afecteaza viata cetateanului, atat in mod particular, cat si in mod general. Desi se
considera ca ar fi afectate anumite categorii de persoane (copiii, adolescentii, batranii,
analfabetii, oamenii din mediile rurale etc.), se constata, in ultimul timp, ca acest fenomen ataca,
fara rezerve, toate categoriile de oameni, indiferent de varsta, statut social sau profesional.

in continuare, vom face o incursiune a ,,comunicdrii perverse”, in scopul intelegerii
acestor fenomene, care au capatat de-a lungul evolutiei omenirii forme variate. Mai veche decat
universul mediatic, nascuta in societatile primitive, minciuna este prima forma de a comunica un
neadevar.
Intr-o lucrare despre Originile magice ale minciunii si geneza gdndirii (1938), psihologul roman
Constantin Georgiade a studiat configurarea
acestei forme influente. El a observat ca aceasta
comunicare cu rol de a deruta, de a ,dezinforma”,
de a induce in eroare, acest simulacru exista si in
lumea animala, cu rol de autoaparare.
Minciunile si mai tarziu ,stirile false” (termen
folosit incepand sec. al XIX-lea) s-au diversificat
odata cu aparitia surselor de informare in masa, in

cts N .
A && faA ‘ comunicarea mediatica. Fiind analizate, au fost
identificate mai multe forme:

minciuna ,,absoluta”, fara nici o componenta de adevar;

amestecul de elemente reale cu elemente false;

minciuna prin omisiune, prin trecerea sub tacere a unui fapt semnificativ;

citarea trunchiata si/sau inexacta;

persiflarea unui adevar, prin luarea in deradere a datelor reale, vorbind pe ton ironic.
deformarea semnificatiei unui mesaj prin prezentarea continutului intr-o forma care 1l
altereaza.



Tineril,
N lor

VhS':.o

DVV International

vV J Korber ’&

E adevarat ca termenul ,stiri false” e foarte vag si confuz (acesta a fost folosit pentru a

descrie si povesti complet fabricate, si relatari proaste si inexacte, si satire interpretate gresit, si
greseli autentice, si subiecte partinitoare sau unilaterale), de aceea specialistii au ajuns la
constatarea ca trebuie sa deosebim:
dezinformarea neintentionata (informatie fals3, dar impartasitd in mod , nevinovat”);
dezinformarea malitioasa (informatie fals3 si creat3 in mod deliberat pentru a face rdu cuiva);
informare distorsionata (informatie bazata pe realitate, dar scoasa din context).
; Toate aceste forme ale comunicarii au caracter
tendentios (care urmdreste un anumit scop, care
tradeaza o tendintda ascunsa, care vrea sa
insinueze ceva si care e lipsit de obiectivitate) si
au la baza strategii/tehnici clare de influentare a
maselor si a carei eficacitate s-a dovedit
incontestabild. Aceasta informare tendentioasa

care urmareste manipularea publicului nu in
interesul acestuia, ci in interesul anumitor grupari. Informarea tendentioasa foloseste ca
instrumente stirile si comentariile din presa scrisa si mijloacele audio-vizuale. Conform modelului
de prelucrare a informatiilor (modelul lui Spinoza), omul este contaminat inconstient de
informatia primita. De aceea, modelul lui Spinoza este compus din doi pasi:
- informatia, odata transmisa, este inteleasa si considerata, din start, ca fiind adevarata;
- dupa ce informatia a fost primita si asimilata, ea este analizata prin filtre constiente
si/sau automate, pentru a verifica daca aceasta este chiar adevarata sau este falsa.

lat3 cateva procedee ale INFORMARII TENDENTIOASE:
l Stirea complet falsa, pe care ascultatorul sau cititorul o poate verifica. O dezmintire data
ulterior nu va diminua efectul primei stiri, mai ales pentru ca nu intotdeauna dezmintirea este
receptata de toti receptorii primei comunicari.
l Selectarea informatiilor, toate fiind adevarate, dar alese cu o anumita intentie.
B! Amestecul de informatii verificabile cu unele subversive.
l Comentariul unei informatii adevarate, elaborat conform intentiilor de orientare a
receptorilor.
l Plasarea unei informatii adevarate cu dovezi concrete intr-un context care ii modifica sensul.
l Informatia aparent intamplatoare, , nevinovata”, furnizata fara sa i se dea vreo importanta in
cadrul unei informatii cu un obiect total diferit.
l Exagerarea si deformarea unei informatii adevarate pentru a-i induce cititorului sentimente
conforme cu interesul emitatorului.
l Repartizarea inegala a lungimii si calitatii informatiilor pro si contra, cu favorizarea aspectelor
care l-ar orienta pe cititor.
l ,2Ambalajul” unei informatii subversive intr-un fapt real.
. Informatia furnizata fara concluzie, dar in asa fel incat cititorul sa traga el insusi ,,concluzia
care se impune”.

Mai grava decat informarea tendentioasa este dezinformarea. Termenul dezinformare s-
a raspandit din anii 20 ai secolului al XX-lea si desemneaza o actiune comunicationald care
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induce in eroare forte adverse, a induce anumite convingeri si a determina anumite atitudini ale

maselor.

- DEZINFORMAREAcuptinde:
»scurgerea” organizata de informatii false;
propaganda neagra, care isi ascunde intentiile (a se vedea infra);
descurajarea psihologica a opozantilor/inamicului, din interior (ex.: stimularea
defetismului).

Specialistii au stabilit comportamente de dezinformare care se stabilesc in functie de nivel:
nivel Tnalt, care se manifesta prin cenzurd directa, incidente inventate si discursuri
instigatoare la ura, operatiuni emblematice false, dezumanizarea, subiecte complet false,
hartuirea jurnalistilor, marturii ale unor marionete pentru a influenta dezbateri, falsuri
profunde (deepfake), continut impostor, negarea dezinformarii pentru care exista dovezi
etc.
nivel mediu, care se concentreaza pe jurnalism ultra-partizan, politicieni care critica
deschis jurnalistii (ceea ce poate duce la autocenzura si hartuire), politicieni care refuza
sa vorbeasca cu jurnalistii, excluzand din stiri anumite voci, trolling platit etc.
nivel jos, care este practicat de maestri ai interpretarii, pe cei ,,care invart mesajele”, fac
glume despre adversar, de politicienii care refuza sa vorbeasca cu jurnalistii si care fac
comentarii prezentate ca fapte etc.

‘ Termenul propaganda este vechi, dar capata amploare si se

nuanteaza semantic in secolul al XX-lea, cand incepe sa

semnifice si actiune exercitatd asupra opiniei publice pentru a-

i induce anumite idei politice si sociale favorabile unei grupdri

politice, unui guvern sau lider. Este o actiune comunicationalg,

psihologica, urmarind educarea intr-un anumit sens a

cetatenilor, are caracter repetativ, iterativ, insistent si

utilizeaza ca instrumente afisul, discursul, filmul etc.

Dupa Jacques Ellul, propaganda s-a dezvoltat in legatura cu

constientizarea eficacitatii

' ’ AGE OF

reale asupra multimilor a

tehnicilor de influentare si p““pAEANnA
Ccu ?ntelegerea The Everyday Use and Abuse of Persuasion
importantei psihologiei in

domeniul politic.
Dupa J.M. Domenach (apud. Philippe Breton, Serge Proulx,
L'explosion de la communication, Paris, 1999) functioneaza
cinci reguli ale propagandei:
simplificarea (ex. personificarea unui inamic unic);
ingrosarea (ceea ce permite desfigurarea faptelor);

orchestrarea (ceea ce permite repetarea mesajelor);
transfuzia (transfusion) care permite adaptarea la

. T . ANTHONY PRATKANIS - ELLIOT ARODNSON
oublicuri diferite; ANTHONY PRATKANIS - ELLIOT AROKSON]
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contagiunea (pentru a se obtine unanimitate).

Se disting trei forme de propaganda:
evanghelica, religioasa, practicata de misionari;
politica — electoral3;
autopropaganda practicata in regimurile totalitare, in
grupuri mici, impunand autoeducarea intr-un anume sens a
participantilor.
Propaganda nu este un fenomen atéat de simplu incat sa poata fi redus la o singura semnificatie,
cu continut negativ.
Dupd Vasile Tran si Irina Stinciugelu (Teoria comunicdrii, Bucuresti, 2001) ,,in sensul clasic
(propaganda) se constituie ca un subsistem al sistemului

oNSPq
politic al unui partid, al unui grup social sau al unui regim *’* \_ **
de guvernare; in prezent insa, se dezvoltd numeroase : : 4:“”;}::{:533:..“{;“:‘:
forme de propaganda (economicd, tehnica, medicald, Xl

sportiva, culturald) diferentiate dupa continut si prin
raportare la profilul grupului social care o initiaza, O
urmarind realizarea unor scopuri persuasive”.

Bundoara, a transmite mesaje caritabile, a lupta TEORIA CONUNICARII
pentru o ecologie bine pusa la punct, a lupta pentru niste
idealuri umane este tot propaganda. De ce pana astazi
avem cam 100 de definitii stiintifice a ceea ce inseamna
propaganda si nu avem nicio definitie juridica? Pentru ca
juristii din intreaga lume nu s-au pus de acord cam ce sa

insemne propaganda, ca atunci cand cineva merge in

instantad, judecatorul sa ia definitia juridica, sa o suprapuna
pe ceea ce cineva considera ca e propaganda si sa dea verdictul — este sau nu este. Pentru ca nu
avem asemenea definitie, nu putem judeca propaganda, nu putem sa interzicem ori sa permitem,
pentru ca nu existad instrumentarul necesar si in jurisprudenta internationald nu exista metrul
acela de 100 de cm, cu care sa masori: asta este propaganda sau nu este propaganda. De aceea
zic ca propaganda poate sa functioneze in bine si poate sa functioneze in rau. A propaga, a
transmite, a disemina anumite mesaje, anumite informatii si atunci mesajele sunt si bune si
proaste. lata de ce zic ca propaganda poate fi si benefica, si malefica, depinde de intentia
comunicatorului de mesaje.
- Tndomeniul politic, se disting trei forme de propagands:
o propaganda alba - care foloseste surse oficiale si isi declara deschis scopurile;
o propaganda neagra - care utilizeaza materiale cu sursa oculta sau fictiva si care fsi
disimuleaza scopurile;
o propaganda cenusie, care combina in mod perfid elemente reale si elemente ,fabricate”,
cele dintai conferind credibilitate celorlalte.

Toate aceste procese de dezinformare in masa sunt coordonate si dirijate de persoane
influente responsabile de politica media si care au in subordinea lor multe alte persoane care
amplifica informatia in diferite formate — stiri, opinii, postari, tweet-uri, dezbateri, articole de
opinie etc.
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— crearea unor personaje false; acestea persoane false sunt, de fapt,
trolli care pretind a fi experti, jurnalisti, academicieni si se expun pe
diverse subiecte Tn mediul online. Astfel ofera credibilitate informatiilor
false si promoveaza mesajele unui partid politic, influencer sau al unui
brand. Atunci cand intr-un text apare parerea unui expert, continutul
devine mai credibil in ochii cititorului. Mai grav este faptul ca foarte

putini consumatori media verifica identitatea expertului.

De asemenea, botii (o prescurtare de la
cuvantul roboti), pot genera postari sau poate
interactiona cu publicul pe retelele sociale, distribuind
informatii false sau care manipuleaza. Actorii
dezinformarii, adica persoanele care gandesc
campanii de dezinformare, pot genera cu ajutorul
acestor boti milioane de informatii false in doar cateva

secunde, transformand munca jurnalistilor si
expertilor care combat aceste dezinformari in una practic inutila.

Tehnica de dezinformare — astroturfingul
urmareste crearea unei false impresii ca o anumita
opinie este populara printre oameni. Mai exact, din
moment ce acelasi mesaj este repetat, intentionat si
continuu, pe retelele sociale sau in presa, devine o
pretinsa informatie cu ,popularitate” pe care nu o
are, in realitate. Totodata, exista si alte forme de

astroturfing, de la mascarea conexiunilor financiare
ale unui partid politic cu un agent economic, pana la
forme mai complexe, care implica inventarea unor persoane si identitati fictive, care distribuie
falsuri. Verificarea identitatii acestora este practic imposibila.

Pe de alta parte, se fac eforturi colosale de catre specialisti, jurnalisti onesti,
organizatii/agentii guvernamentale si nonguvernamentale corecte si justitiare, care lupta cu
contracararea si combaterea acestor fenomene. Dar pentru a ajunge la aceasta performanta,
societatea are nevoie de generatii de oameni care sa dezvolte/formeze/posede capacitatea
intelectuala si mijloacele de a judeca, si de a fi capabil sa discearna intre adevar si minciuna. Acest
parcurs este de duratd, anevoios, mai ales in Republica Moldova postsovietica, in care una din
problemele-cheie mostenite este un sistem de educatie care nu s-a acordat prioritate gandirii
critice si independente, si, evident, solicita efortul si implicarea mai multor actori educationali:
parintii, familia, scoala etc.

in contextul luptei cu dezinformarea este foarte important si imperios necesar aportul
sistemului educational. Tn ultimii ani, in mediul scolar, se solicitd/recomanda s3 se gandeasc
critic, ceea ce impune, in mod direct, procese de analiza, de sinteza, de comparatie, avand un
suport stiintific, un suport pragmatic, un suport logic, argumentativ etc. Specialistii (Lilia Zaharia,
director Transparency International) bat alarma si sustin ca gandirea critica ar trebuie dezvoltata
la fiecare disciplina: matematica, biologie, limba si literatura romana, dar mai ales la istorie.
5
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intregului demers didactic si re-orientarea procesului educational spre atingerea unor obiective
formative si atitudinale, marginalizandu-se elementara asimilare si reproducere a informatiei.

a luaidei,

a le examina implicatiile,

O

O

[l ale pune laindoial3,
[l ale compara cu alte puncte de vedere, opuse,

[0 a construi sisteme de argumente care sa le sprijine si sa le dea consistenta,
1 a-si definitiva atitudinea in baza acestor argumente.

Daca fiecare elev din scoala actuala ar fi condus/ghidat si ajutat de
catre profesorul din clasa sa urmeze acesti pasi, suntem siguri ca eficienta
lecturii si gandirii critice ar reduce influentarea maselor si, intr-un final,
ar avea de castigat societatea informationala.

Gandirea critica este gandirea clara, rationala si libera. Sub umbrela

gandirii critice, profesorul de istorie (si nu numai) trebuie sa-si axeze

obiectivele pe formarea la elevi a urmatoarelor capacitati:
de a identifica, intelege si realiza conexiuni logice intre idei si argumente proprii,

de a detecta greseli de rationament in argumente si prezentari,

de a rezolva probleme cu grad sporit de dificultate,

de aintelege relevanta si importanta unor idei,

de a identifica contextul si implicatiile unui argument sau ale unei idei,

de a identifica, construi si intelege justificarile din spatele unor opinii, argumente sau

credinte,

de a construi argumente si idei noi pe baza celor acumulate pana la momentul actual,

de a distinge intre fapte, opinii si judecati de valoare.

n era dezinformérii, manipul3rii si a propagandei in care trdim este periculos s3 credem
din afirmatii sau propozitii pretinse de unii oameni si chiar video-uri ar fi adevarate, mai ales de
pe retelele sociale si din media. De aceea, este absolut necesar sa intreprindem propriile cercetari
cu privire la un subiect sau altul, sa ne informam din mai multe surse, sa nu distribuim pe retele
sociale informatii pe care nu le cunoastem, dar ne par atractive.

Conform recomandarilor Consiliului Europei, dreptul de acces la documentele publice nu
poate fi discriminatoriu sau restrictionat, iar solicitantii nu au obligatia de a justifica cererea de
informare.

Tnca din secolul al XIX-lea lumea, in curs de modernizare, a simtit nevoia vulgarizarii, in
sensul bun al cuvantului, a difuzarii informatilor stiintifice si tehnice, acestea reprezentand
componente ale culturii generale.

Fenomenul a fost cercetat de mediologi si s-au identificat ,,trei categorii de actori”:

savantii si institutiile (institute de cercetare, universitati);
publicul (considerat a fi divers si curios, avand nevoie sa inteleaga fenomene cu care vine sau
nu in contact);
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mediatorii (pedagogi/profesori sau ziaristi) carora le revine rolul de a selecta, adapta si explica
informatii, oferind o cunoastere simplificata, dar indispensabila.

Implementarea in scoala de azi de catre profesori a tehnicilor de gandire critica este sansa
educarii unei generatii de cetateni care sa discearna cu lejeritate si maturitate analitica situatia
reala.

Recomandam aici insistent profesorilor de istorie realizarea lectiilor-atelier de
discutie/dezbatere, in cadrul cadrora elevul trebuie sa parcurga pasii de la examinarea unei
probleme sau situatii la producerea textului/ discursului coerent.

Exersarea gandirii critice presupune realizarea urmatoarelor operatii: conceptualizare,
comparatie, analiza, sinteza, evaluarea informatiilor; reflectie personala (si colectiva), aplicare.

Definitia extinsa a gandirii critice poate fi prezentata in forma de tabel cu doua coloane si
confirma fara rezerve ca oricare dintre capacitatile si atitudinile trecute in revista tin si de
instrumentarul/arsenalul/apanajul aplicat de profesorul de istorie la clasa.

A se centra pe o problema. A cduta un enunt clar al problemei.

A analiza argumente. A cauta adevaruri.

A clarifica probleme. A'incerca sa fii bine informat.

A defini termenii si a judeca definitiile. A utiliza si mentiona surse credibile.

A identifica presupozitii. A tine cont de situatia globala.

A judeca credibilitatea unei surse. A nu se abate de la subiect.

A observa si a judeca observatiile. A apara spiritul preocuparii initiale.

A deduce si a judeca deductiile. A lua in considerare alternative.

A induce si a judeca inductiile. A avea spirit deschis.

A elabora judecati de valoare. A actiona la timpul potrivit.

A urma etapele unui proces de decizie. A fi precis in cadrul subiectului.

A prezenta o argumentare, oral sau scris. A ordona partile unui intreg.
A utiliza capacitati de gandire critica.
A fi sensibil la cunostintele si la sentimentele
celorlalti.

A-linvata pe un elev sa gdndeasca critic despre actiuni, evenimente etc. pare a fi, la prima
etapa, mai simplu decat a-l invata sa-si gandeasca critic viata; a interpreta deciziile actorilor
implicati sau a examina argumentele unor istorici poate deveni un exercitiu care, cu timpul, va
genera deprinderea de a-si examina la fel propriile argumente. De aceea, incepem cu formarea
si dezvoltarea capacitatilor, pe care le putem testa si evalua, dar finalitatea rezida in formarea
atitudinilor. De exemplu, odata formata capacitatea a analiza argumente (probabil, proprii si
straine), ea se va reflecta in atitudini ca a cduta adevdruri; a lua in considerare alternative; a avea
spirit deschis. Nu se poate aprecia cu nota spiritul deschis, dar formarea lui tine de priceperea
profesorului de a desfasura in asa fel demersul didactic, incat, lectie dupa lectie, an de an, elevul
sa-si cultive sensibilitatea sau deschiderea, ajungandu-se la formula explicita: Gandirea critica

apare cand nu exista mentalitatea ,,unicului raspuns corect” [Temple 2001, p.7].
7
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Din experienta de implementare a strategiei in raport cu diferite discipline scolare a
derivat programul RWCT (Reading and Writing for Critical Thinking), promovat incepand cu 1998
siTn Republica Moldova: Lecturd si scriere pentru dezvoltarea gdndirii critice [Temple 2001; 2002;
2003]. Dezvoltarea gandirii critice a elevilor este un obiectiv-cadru formulat inca in prima
versiune a curriculumului disciplinar [Curriculum 1999, p. 15] si este reluat acum ca o competenta
inerenta dezvoltarii personalitatii integre si integrale. A-l invata pe elev sa gandeasca in mod critic
inseamna a-l elibera de constrangeri si stereotipuri, dar in cea mai mare masura inseamna si a-|
pregdti pentru viata care 1i va reclama in permanenta capacitatea de a gandi pe cont propriu, de
a-si analiza deciziile, de a reflecta, de a participa la o discutie, admitand din start ca adevarul se
va naste in procesul confruntarii diferitelor opinii si al analizei lor, acceptand ca opinia ta nu este
singura corecta.

Pentru a fi privita ca o veritabila strategie de predare-invatare-evaluare, gandirea critica
va fi secondata de promovarea unor tehnici specifice de lecturd, organizare a informatiei,
discutie, a caror aplicare, de regula, urmeaza un algoritm, respecta o consecutivitate a
operatiilor. Multe dintre ele vin din management, marketing, logistica, psihologie, business — de
unde preiau rigurozitatea stilistica, fiind adaptate, in procesul aplicarii, unor scopuri didactice
certe [Cf.: Cartea 2000; Peretti, Legrand, Boniface, 2001; Clegg, Birch 2003; Claxton, Lucas 2006;
Lencioni 2007; Manes 2008; Michalko 2008; Macanufo, Gray, Brown 2012; Cameron 2013].

in afara unor finalititi de invitare explicite, tehnicile apriori foarte eficiente par doar
»jocuri” —si elevii ar putea ramane cu impresia ca s-au simtit grozav, au fost in stare sa realizeze
produse de care nu au mai reusit vreodata sa faca, dar strategia oricum le va ramane strdina si
tehnicile de predare din experienta profesorului nu vor deveni tehnici de invatare din arsenalul
elevului. Pentru ca strategia de gandire critica sa devina functionala si eficienta, se va tine cont
de doua exigente de baza ale respectivei strategii:

_ care presupune metacognitia, intelegerea si monitorizarea propriului
proces de invatare de catre cei care se implica in activitati, si

_ care necesita consecventd, exersare, repetare pana
la automatism [Temple 2003, p. 7].

Tehnicile — a caror exersare, de regula, coincide cu o etapa a lectiei — au denumiri limpezi
(Ghidul pentru invdtare; Lectura ghidatd; Discutia ghidatd; Scrierea liberd; Scrierea ghidatd s.a.)
sau cifrate, metaforice (Comertul cu o problemd; Lasd-mi mie ultimul cuvént; Linia valorii;
Mozaicul; Cercul; Roata;, Mdna oarbd; Pixuri in pahar etc.). Tehnicile derivate din strategia
gandirii critice au cateva atuuri si avantaje, in raport cu procedeele traditionale ale acelorasi
metode pedagogice:

sunt flexibile si usor adaptabile la diferite conditii de lucru;

au un puternic impact motivational asupra copiilor, mai ales datorita certitudinii in
aplicare (conform algoritmului) si libertatii de actiune;

sunt universale n raport cu varsta copiilor si, odata asimilate Tn cl. a V-a, pot ramane
printre instrumentele de lucru intelectual pentru toata viata;

sunt eficiente: permit asimilarea temeinica a materiei de catre toti elevii in timp relativ
scurt.
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SUGESTII METODOLOGICE

n acest demers, ne vom opri la metoda dezbaterii care propune abordarea unei motiuni
(o propozitie care reprezintda tema dezbaterii) din doua perspective opuse. De aceea, in toate
tipurile de dezbateri exista doua echipe: una dintre ele (echipa afirmatoare) trebuie sa sustina
motiunea, iar cealalta (echipa negatoare) s-o combata. Acest tip de abordare pro — contra le
dezvolta participantilor abilitatea de a analiza diverse probleme controversate din multiple
perspective, i stimuleaza sa emita judecati asupra unui fenomen sau fapt pe baza unor criterii
obiective, sa apere o pozitie folosind argumente sustinute de dovezi si nu de opinii.
Tehnicile dezbaterii dezvolta: gandirea critica
(examinarea propriei gandiri si pe a celorlalti, cu
scopul de a clarifica anumite cunostinte si de a
intelege Tn profunzime un fenomen, o idee etc.;
citirea atentda a documentatiei; ascultarea si
participarea activa; formularea de argumente

pertinente pro sau contra relative la orice motiune);
toleranta fata de opiniile diferite sau adverse; stilul
de prezentare a unei argumentatii in fata unei audiente (abilitati de exprimare orala:
corectitudine, coerentd, concizie, folosirea adecvata a mijloacelor verbale, nonverbale si
paraverbale); capacitatea de persuasiune (vorbitorii trebuie sa convinga prin claritatea, structura

dmpm . ’”qx‘ﬂéaw‘ =

si validitatea rationamentului prezentat); abilitatile de lucru n echipa.
Dezbaterea de tip Karl Popper este o reald pistd de a dezvolta/forma gandirea critica la
elevi, pentru ca se axeaza pe implicatiile argumentului:

afirmatia: EU/NOI SUSEINEGM CO .......ccccuveeeecieeeeeceee et et ;
explicatia: bazdndu-ne pe urmdtoarele argumente (1,2,3).......ccccoveeeeeccuvenennnn. ;
dovezile: in sprijinul argumentelor, prezentdm urmétoarele doveri................ ;
CONCIUZia: DECH ..uvvveeeerreeeeeeeccreeeee e (se reia ideea enuntata in afirmatie);

identificarea argumentului echipei oponente (de exemplu:; Echipa afirmatoare, la
primul (al doilea etc.) argument sustine cd ...... (enunta afirmatia respectivului argument). Noi,
negatorii, nu suntem de acord cu aceastd afirmatie deoarece consideram ca...... (urmeaza
enuntarea contraargumentului, cu aceleasi etape ca si la constructia argumentului: explicatia,
dovada si concluzia);

reenuntarea afirmatiei argumentului initial;
reenuntarea afirmatiei contraargumentului echipei oponente;
intarirea pozitiei echipei cu noi explicatii si cu noi dovezi.
Scoala, pe langa variate asociatii si organizatii non-guvernamentale, trebuie sa raspunda
nevoilor imperioase ale societatii noastre, care se confrunta cu fenomenul dezinformarii.
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Profesorii, prin dezvoltarea/formarea gandirii critice, incurajeaza elevii sa-si puna
intrebari atunci cand citesc ceva, sa fie, poate, mai sceptici fata de tot ce ofera zilnic mass-media
si, astfel, sa caute sa se informeze din mai multe surse, pentru a avea un tablou mai aproape de
adevar despre ceea ce se intampla la un pas de noi sau oriunde in lume.

Troll (din engl.) — o persoand, de regula anonima, dar deseori ascunsa in spatele unor porecle
(nickname), care isi face un obicei din a posta si comenta in spatiul virtual, activitate anume
pentru a semana discordie pe internet si pentru a starni certuri sau iritare.

Bot (-ti, din engl.) — un program de calculator, un robot care indeplineste diverse sarcini
receptionate de la noi — utilizatorii. O alta sarcina pe care o executa un bot este raspunsul
automat pe care il primesti de la paginile companiilor sau persoanelor publice de pe retelele
sociale, in momentul in care le scrii mesaje. Actorii dezinformarii, adica persoanele care gandesc
campanii de dezinformare, pot genera cu ajutorul acestor boti milioane de informatii false in doar
cateva secunde, transformand munca jurnalistilor si expertilor care combat aceste dezinformari
in una practic inutila.

Astroturfing (din engl.) — forma de manipulare si dezinformare ce consta in disimularea sursei
reale a unui mesaj destinat influentarii opiniei publice si prezentarea lui ca provenind din surse
multiple si independente, in asa fel incat sa mimeze existenta unei ,baze sociale” cat mai largi.
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